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etti una sera a Torino,

in un department sto-

re come la Rinascen-

te, magari durante
le Nitto ATP Finals, una preview
esclusiva dei Black Friday, un nu-
mero limitato di ospiti e l'evento
diventa la Exclusive Shopping Ni-
ght. E questo I'evento che venerdi
scorso ha radunato nella bellissi-
ma location della Rinascente del-
la citta della Mole oltre settecento
invitati per una serata all'insegna
dello shopping ma soprattutto del
divertimento e del piacere di ritro-
varsi in modo inusuale alla ricer-
ca del bello. Ideatori della serata
Vincenzo Soria, CEO e founder
di V Marine, e la moglie Priscilla
Baldesi che hanno coinvolto nel
progetto, oltre ovviamente a Ri-
nascente, anche la concessiona-
ria Biauto, Azimut Yachts e RDS
che ha realizzato la colonna so-
nora live della serata con un DJ.
«Queste operazioni gestite da noi
in collaborazione con altri brand
hanno un enorme successo. —ha
dichiarato Pierluigi Cocchini, Am-
ministratore Delegato Rinascen-
te -. Noi mettiamo a disposizione
lalocation, i nostri brand l'intrat-
tenimento, e abbiamo visto che
siamo il medium ideale per questi
eventi. Oggi alla Rinascente non
si parla pit1 di solo shopping ma
di experience che poi diventa, ma
non necessariamente, una shop-
ping experience. In questo even-
to abbiamo diversi brand che fan-
no delle esperienze al di la del-
lo shopping come personalizza-
zioni , attivita, gifting ed € molto
divertente per le persone che vi
hanno partecipato».

MUSICAE AMICI

1l piacere di condividere una se-
rata, allietata dalla bella musica,
ha portato tanti amici dei brand a
questo evento esclusivo, come ci
spiega Marco Utili, Amministra-
tore Delegato di Biauto Group.
«La componente passione, so-
prattutto nelle moto e nelle auto,
€ molto importante e quindi so-
prattutto per noi che rappresen-
tiamo dei brand premium di lus-
so. Alla Exclusive Shopping Ni-
ght abbiamo portato tre moto
Triumph che sono state esposte
per la prima volta alla Rinascen-
te: la gente era stupita e attrat-
ta dalle motociclette esposte in-
sieme a magliette e borse. Esse-
re in uno store come la Rinascen-
te dal punto di vista del brand &
molto importante e potrebbe es-
sere un esperimento che funzio-

Trai prsenti anche due ex calciatori: Nicola
Legrottaglie (a sinistra) e Fabio Galante (a destra)

Musica e divertimento grazie ai dj di RDS,
radio partner dell’evento

Grande successo per I'evento organizzato da V Marine, Biauto, Azimut Yachts e RDS
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Vincenzo Soria, CEO e founder di V Marine
con la moglie Priscilla Baldesi

L'Exclusive Shopping Night al department store Rinascente di Torino

Divertimento esclusivo

Pierluigi Cocchini, Amministratore Delegato
del Gruppo Rinascente con Chiara Appendino,
deputata e vicepresidente della FITP

naanche in futuro». Inunaserata | dalamusica che élacolonnaso- | che e delle moto accompagnati | Oltre

come la Exclusive Shopping Ni- | nora della nostra vita. Lamusica | dauna spendidacolonnasonora | settecento
ght non poteva mancare lamu- | haanche il compito, oltrecheac- | diRDS. Tutti questi brand hanno | gliinvitati
sica che era quella di RDS. Un | compagnare, anche di stimolare | unfilrouge cheeiltempoeildi- | presentialla
legame con lo shopping che ci | loshopping». Insomma, tantiat- | vertimento. Nellevento abbiamo | Rinascente
spiega bene Massimiliano Mon- | tori che hanno contribuito aun’i- | dedicato del tempo ai nostriami- | diTorino per
tefusco, General Manager RDS | deanatada Vincenzo Soria, CEO | ciclienti e ailoro familiariconun | unaserata
100% Grandi Successi. «Pernoi | efounderdiVMarine, cheeéildi- | po’didivertimento. In un perio- | trashopping
€ sempre importante fare stare | stributore di Azimut Yacht peril | do con tante avversita la parola | etanto

bene le persone che sonoincon- | centro e nord Italia, che ci spie- | desiderio acquista ancoraunva- | divertimento
tatto con il nostro ecosistema. In | ga cosi questo evento. «’Exclusi- | lore pili profondo e importante,

una serata come quella alla Ri- | ve Shopping Night raduna tutto | e ritengo dovrebbe essere la pa-

nascente non poteva mancare | ilmondo deldesiderioelegaan- | rola del millennio».

emozione e il divertimento che | cheibrand della moda delle bar- *DIRETTORE AUTO

Mar;:o Utili, Attila Martinelli, Vincenzo Soia,
Massimiliano Montefusco (general manager
RDS 100%] e Pierluigi Cocchini

Marco Utili, CEO di Biauto Group



